
 
【新聞稿】  

 

林麥集團公佈 2005 年度第一季業績  
純利上升 4.7%達 1,900,000 美元 (14,800,000 港元 ) 

*  *  * 
 

(2004年 9 月 13日，香港訊) 一站式全球採購商－林麥集團有限公
司 (「林麥」或「集團」)(股票編號： 915) 今天宣佈其本財政年度
第一季業績。  
 
截至 2004 年 7 月 31 日止三個月，集團營業額上升 17.8%至約
11,200,000 美元 (87,400,000 港元 )，此乃主要因為擴充增值服務及
開拓新業務所致。除稅後溢利上升 4.7%至約 1,900,000 美元
(14,800, 000 港元 )。每股基本盈利約為 0.3 美仙 (2.3 港仙 )。本公司
董事會不建議就回顧期間派發股息。 

 
於 2004年 7 月 31日，林麥持有現金及銀行結存約 34,700,000美元
(270,700,000港元 )。集團並無任何淨負債，流動比率處於 5.4的穩
健水平。  

 
林麥集團主席王祿誾先生表示：「我很高興看見林麥於付運量總

值、營業額及溢利方面均持續增長。回顧期內，我們投資擴展中國

採購網絡，為 2005 年全球取消成衣配額作好準備。雖然集團的經
營開支亦因而增加，但鑒於其將可為集團帶來長遠利益，我們認為

有關投資乃必要及有價值。」  
 
隨著成衣配額取消後，預期中國將成為全球舉足輕重的採購樞紐。

因此，集團在回顧期內於廣州及青島開設採購辦事處，以強化其於

中國內地之採購網絡。同時，林麥亦於歐洲及北美各地，包括曼徹

斯特、洛杉磯、紐約及多倫多等城市投資增設據點。  
 
林麥集團行政總裁范倚棋 先生說：「由於石油價格高企及利率趨

升，使位於北美主要市場的消費開支較為緩和。儘管如此，源自此

市場的營業額整體上仍較去年同期為高。歐洲及其他市場的營業額

亦錄得滿意的增長。」  
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林麥另一項重要發展為於 2004 年 5月與中國紡織信息中心 (「中紡
信息中心」)及國家紡織產品開發中心 (「國紡開發中心」)簽立策略
夥伴意向書。中紡信息中心及國紡開發中心均為中國紡織工業協會

(前中國紡織部 )屬下機關。中紡信息中心及國紡開發中心由中國政
府任命，負責推動中國紡織業的產品開發及設立信息服務系統。 

 
范倚棋先生續說：「我們正與中紡信息中心及國紡開發中心商討成

立一家合營公司，以推廣紡織品測試服務、社會責任經營守則審查

及認證顧問服務。該合營公司亦會在中國推廣供應鏈管理系統及電

子商貿服務，並協助促成中國紡織品於海外市場的國際貿易。」  
 
對於 2005年的行業狀況，范倚棋先生表示 :「配額制度取消後，中
國作為主要採購樞紐之真正潛能將徹底展現。由於眾多海外零售商

將於中國尋求採購方案，因此，採購代理的地位將日趨重要。林麥

於亞洲採購業務方面擁有豐富經驗，並於中國設有強大採購網絡，

此發展將成為集團業務增長的重要動力。」 
 
集團旗下各分類業務的訂單情況穩健。林麥一方面致力把握中國市

場帶來的商機，另一方面繼續實行市場及產品多元化策略。憑藉充

裕的手頭現金，集團將積極尋求具協同效益的收購合併機會，以加

速業務增長。 
 
范倚棋先生總結：「根據目前評估，管理層對財政年度餘下時間持

整體正面態度。」  
 

(完 ) 
 

關於林麥集團有限公司  
林麥於 2002 年 5月在香港聯合交易所有限公司上市，乃一站式的
全球採購商。集團的網絡遍佈位於全球 25個國家及地區的 36個城
市，為客戶提供包羅萬有及極具效率之採購方案。集團之主要客戶

乃北美、歐洲、亞洲及非洲之零售商、著名品牌、批發商、郵購公

司及百貨公司。  
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